
_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

cantidad  que  vas  a  comprar.  ¿Esto  pone  en  desventaja  al  comercio  por  Internet?  ¿Por  qué  o  por  qué  no?

_____________________________________________________________________________
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_____________________________________________________________________________

2.)  Acabas  de  leer  que  pasar  más  tiempo  en  un  entorno  minorista  aumenta  la  probabilidad  y  la

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

Hazlo  ahora:  imagínate  a  ti  mismo  en  el  futuro.  Tienes  cónyuge  e  hijos.  Tienes  500  dólares  para  gastar.  ¿Cómo  
lo  vas  a  gastar?  ¿Qué  necesitas  comprar  primero?

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

3.)  Defina  la  palabra  "bendición".

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

1.)  ¿El  ambiente  de  una  tienda  influye  en  el  comportamiento  de  compra?  Describa  su  lugar  de  compras  favorito  a  
través  de  sus  cinco  sentidos.  (Vista,  Sonido,  Olfato,  Tacto….y  en  su  caso….  Gusto)

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________
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____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

4.)  ¿Es  la  presión  de  grupo  una  buena  táctica  de  marketing?  ¿Es  más  efectivo  que  contratar  a  un  
embajador  de  la  marca  como  lo  hace  Nike  con  los  atletas  famosos?

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

Las  empresas  adaptan  sus  esfuerzos  de  marketing  para  apelar  a  la  personalidad  e  identidad  de  las  personas.

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

5.)  No  hay  dos  personas  exactamente  iguales,  pero  muchos  de  nosotros  tenemos  gustos  similares.  Explique  cómo

____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

Machine Translated by Google


